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 Pelatihan ini bertujuan untuk meningkatkan 
kemampuan pelaku UMKM dalam merancang desain 
promosi yang lebih menarik dan profesional. Canva, 
sebagai alat desain grafis online yang mudah 
digunakan, memungkinkan para pelaku UMKM untuk 
membuat desain tanpa memerlukan keahlian desain 
grafis yang mendalam. Hasil dari pelatihan ini 
menunjukkan peningkatan signifikan dalam 
kemampuan pelaku UMKM dalam membuat materi 
promosi yang menarik dan sesuai dengan tren pasar. 
Selain itu, pelatihan ini juga memperkenalkan konsep 
pemasaran digital, sehingga pelaku UMKM dapat 
memperluas jangkauan pasar mereka dengan 
memanfaatkan media sosial dan platform digital 
lainnya. 
Dengan keterampilan desain yang lebih baik dan 
pemahaman tentang pemasaran digital, pelaku UMKM 
di Kecamatan Blimbing dapat meningkatkan daya saing 
produk mereka, memperkuat brand, dan memperluas 
pasar. Pelatihan ini memberikan dampak positif 
terhadap pengembangan ekonomi lokal, membantu 
UMKM untuk berkembang dan berinovasi, serta 
memberikan kontribusi pada perekonomian daerah 
yang lebih berkelanjutan. Sebagai hasilnya, pelatihan 
desain media promosi ini diharapkan dapat menjadi 
model bagi pengembangan sektor UMKM di daerah 
lainnya. 

Kata Kunci : media promosi, 
desain, Canva. 

 

 
PENDAHULUAN 

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) memiliki peran yang sangat 
krusial dalam perekonomian Indonesia, baik dari segi kontribusinya terhadap 
Produk Domestik Bruto (PDB) negara maupun dalam penyediaan lapangan 
pekerjaan. Berdasarkan data dari Kementerian Koperasi dan UKM, sektor UMKM 
berkontribusi lebih dari 60% terhadap PDB Indonesia dan menyerap lebih dari 
97% angkatan kerja di tanah air (Sugiyama & Andree, 2020). Perekonomian 
Indonesia sangat bergantung pada sektor ini, yang juga menjadi pilar utama dalam 
mendukung pemerataan ekonomi, terutama di tingkat lokal. UMKM di Indonesia 
menyumbang pada keberagaman produk dan pelayanan yang mampu memenuhi 
kebutuhan pasar yang terus berkembang. 

Kota Malang, khususnya di kawasan Kecamatan Blimbing, adalah salah satu 
daerah yang menunjukkan perkembangan UMKM yang cukup pesat. Blimbing 
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dikenal sebagai pusat kreativitas dan inovasi, terutama dalam sektor kuliner dan 
kerajinan tangan. Banyak pelaku usaha di Kecamatan Blimbing yang 
mengandalkan produk makanan dan minuman lokal yang khas, serta kerajinan 
tangan sebagai komoditas utama. Potensi besar yang dimiliki oleh sektor ini, 
terutama dalam menarik wisatawan baik dari dalam negeri maupun mancanegara, 
memberikan peluang yang sangat besar bagi pertumbuhan ekonomi daerah 
tersebut. Namun, meskipun potensinya luar biasa, pelaku UMKM di Blimbing 
masih menghadapi berbagai tantangan yang menghambat pengembangan usaha 
mereka, terutama dalam hal pemasaran dan promosi produk. 

Salah satu kendala terbesar yang dihadapi oleh UMKM di Kecamatan 
Blimbing adalah keterbatasan dalam hal desain media promosi yang efektif dan 
menarik. Desain media promosi yang sederhana namun eye-catching sangat 
penting untuk menarik perhatian konsumen dan membangun citra merek yang 
kuat. Hal ini sejalan dengan temuan yang diungkapkan oleh Tiyas et al. (2024), 
yang menyatakan bahwa desain visual yang baik dapat meningkatkan daya tarik 
produk dan mempercepat keputusan pembelian oleh konsumen. Desain yang tidak 
hanya menarik tetapi juga fungsional dapat memberikan dampak besar dalam 
meningkatkan visibilitas produk di pasar yang kompetitif. Namun, kenyataannya 
banyak pelaku UMKM yang kesulitan dalam mengembangkan desain grafis yang 
memadai karena terbatasnya pengetahuan dan keterampilan dalam bidang desain. 
Banyak di antara mereka yang belum memiliki akses atau pengetahuan tentang 
alat desain grafis yang bisa membantu mereka membuat materi promosi yang 
menarik. 

Desain media promosi yang efektif, meskipun terlihat sederhana, dapat 
memberikan dampak yang signifikan bagi UMKM dalam memperluas jangkauan 
pasar dan meningkatkan daya saing mereka. Dalam hal ini, pelatihan desain grafis 
yang mudah dipahami dan dapat diterapkan oleh pelaku UMKM menjadi suatu 
kebutuhan yang sangat mendesak. Pelatihan ini bertujuan untuk memberikan 
pemahaman dasar tentang desain yang bisa diterapkan dengan alat yang 
sederhana, sehingga para pelaku UMKM dapat memaksimalkan materi promosi 
mereka dengan hasil yang profesional. Pelatihan desain grafis ini akan 
mengajarkan prinsip-prinsip dasar seperti penggunaan warna yang tepat, tipografi 
yang jelas, serta pemilihan gambar yang menarik dan relevan dengan produk yang 
dipasarkan. Dengan menggunakan alat desain yang ramah pengguna, pelatihan ini 
dapat membantu pelaku UMKM untuk membuat poster, brosur, dan materi 
promosi digital lainnya yang lebih menarik dan efektif, yang pada akhirnya akan 
membantu mereka lebih kompetitif di pasar yang semakin digital dan terhubung 
secara global. 

Menurut penelitian oleh Sitorus & Sumantika (2023), penggunaan elemen 
desain yang tepat, seperti warna yang sesuai dengan citra merek, tipografi yang 
mudah dibaca, dan gambar yang representatif, dapat memperkuat pesan yang 
ingin disampaikan oleh UMKM kepada konsumen. Hal ini sangat penting untuk 
menciptakan pengalaman visual yang menyenangkan dan membuat produk lebih 
menonjol di pasar yang penuh dengan pilihan. Selain itu, desain grafis yang baik 
juga dapat mempercepat proses keputusan pembelian konsumen, karena mereka 
merasa lebih percaya pada produk yang dipromosikan dengan desain yang 
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menarik dan profesional. Dalam konteks ini, pelatihan desain grafis untuk UMKM 
tidak hanya bertujuan untuk mengajarkan keterampilan teknis, tetapi juga untuk 
membangun pemahaman tentang pentingnya desain sebagai alat untuk mencapai 
tujuan bisnis yang lebih luas, termasuk meningkatkan penjualan dan membangun 
loyalitas pelanggan. 

Seiring dengan berkembangnya teknologi digital dan semakin pesatnya 
penetrasi internet, pemasaran melalui media sosial dan platform digital menjadi 
strategi yang sangat penting bagi pelaku UMKM. Pemasaran digital memungkinkan 
UMKM untuk memperkenalkan produk mereka secara lebih luas, tanpa terhalang 
oleh batasan geografis. Penggunaan media sosial dan e-commerce sebagai saluran 
distribusi produk membuka kesempatan bagi pelaku UMKM untuk menjangkau 
konsumen yang lebih besar, bahkan di luar kota atau negara. Menurut penelitian 
oleh Sugianto et al. (2022), penggunaan media sosial dan platform e-commerce 
sangat efektif dalam meningkatkan visibilitas produk dan mempercepat 
pertumbuhan usaha UMKM. Dengan demikian, selain pelatihan desain media 
promosi, pelaku UMKM juga perlu diberikan pemahaman dan keterampilan untuk 
memanfaatkan platform digital ini sebagai saluran utama dalam memasarkan 
produk mereka secara lebih luas. 

Mengingat pentingnya penguasaan desain dan pemanfaatan media digital, 
pelatihan desain grafis sederhana untuk pelaku UMKM di Kecamatan Blimbing 
sangat diperlukan. Pelatihan ini bertujuan untuk meningkatkan kapasitas pelaku 
UMKM dalam merancang materi promosi yang menarik dan efektif. Dalam dunia 
usaha yang semakin kompetitif, memiliki desain promosi yang tidak hanya 
menarik tetapi juga fungsional menjadi kunci dalam menarik perhatian konsumen. 
Dengan desain yang tepat dan penerapan strategi pemasaran digital yang baik, 
diharapkan UMKM di Kecamatan Blimbing dapat meningkatkan daya saing 
mereka, memperluas pangsa pasar, dan akhirnya meningkatkan pendapatan. Hal 
ini sejalan dengan harapan bahwa pengembangan UMKM dapat memberikan 
kontribusi signifikan terhadap perekonomian daerah, menciptakan lapangan 
pekerjaan, dan meningkatkan kesejahteraan masyarakat secara keseluruhan. 
Selain itu, meningkatkan kemampuan pelaku UMKM dalam desain grafis akan 
membuka peluang bagi mereka untuk lebih mandiri dalam membuat materi 
promosi tanpa bergantung pada jasa desain yang mahal. 

Sebagai langkah lanjutan dari pelatihan desain grafis, penting bagi pelaku 
UMKM di Kecamatan Blimbing untuk memahami bahwa kemampuan desain yang 
baik harus disertai dengan pemanfaatan platform digital untuk pemasaran produk. 
Penggunaan media sosial, seperti Instagram, Facebook, dan TikTok, telah terbukti 
efektif dalam memperkenalkan produk kepada audiens yang lebih luas. Menurut 
Sugianto et al. (2022), pemanfaatan platform digital memungkinkan UMKM untuk 
memperkenalkan produk mereka ke audiens yang lebih luas, yang dapat 
mempercepat pertumbuhan usaha mereka. Platform seperti e-commerce juga 
memberikan peluang bagi pelaku UMKM untuk menjual produk mereka secara 
online, memungkinkan mereka menjangkau pasar yang lebih besar di luar daerah 
mereka. Pelatihan ini akan mencakup pengenalan penggunaan media sosial secara 
efektif, pembuatan konten visual yang menarik, serta strategi pemasaran yang 
dapat memperkuat brand mereka di pasar digital. Di era digital saat ini, pemasaran 
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melalui media sosial tidak hanya mengandalkan konten yang menarik, tetapi juga 
strategi yang tepat dalam berinteraksi dengan pelanggan serta menggunakan fitur-
fitur yang ada di platform digital, seperti iklan berbayar atau influencer marketing, 
untuk meningkatkan visibilitas produk. 

Kecamatan Blimbing memiliki potensi besar dalam mengembangkan UMKM 
yang dapat menarik lebih banyak konsumen, terutama dengan penerapan 
pemasaran digital yang efektif. Salah satu keuntungan besar dari penerapan 
pemasaran digital adalah bahwa ia memungkinkan UMKM untuk mengatasi 
batasan geografis dan mengakses pasar yang lebih luas. Penggunaan pemasaran 
digital memungkinkan pelaku UMKM untuk berinteraksi langsung dengan 
pelanggan mereka, memahami preferensi mereka, serta menyesuaikan produk dan 
promosi sesuai dengan kebutuhan pasar yang terus berkembang. Pelatihan desain 
media promosi yang difokuskan pada elemen-elemen dasar desain grafis dan 
penggunaan teknologi digital untuk pemasaran diharapkan akan memberikan 
manfaat yang besar bagi para pelaku UMKM ini. Salah satunya adalah kemampuan 
untuk membuat materi promosi yang tidak hanya menarik secara visual tetapi juga 
disesuaikan dengan target audiens yang tepat. Dengan memadukan desain grafis 
yang profesional dan penggunaan media digital yang tepat, UMKM di Kecamatan 
Blimbing diharapkan dapat mempercepat pertumbuhan usaha mereka dan 
meningkatkan daya saing di pasar lokal maupun internasional. 

Pelatihan ini tidak hanya memberikan keterampilan praktis, tetapi juga 
mengedukasi pelaku UMKM tentang pentingnya beradaptasi dengan tren 
pemasaran yang terus berkembang. Dalam era teknologi informasi yang semakin 
maju, strategi pemasaran juga ikut berkembang, terutama dengan adopsi tren 
pemasaran digital seperti content marketing, video marketing, dan influencer 
marketing. Oleh karena itu, selain mengajarkan teknik desain grafis yang dasar, 
pelatihan ini juga akan mencakup pemahaman tentang tren pemasaran digital 
terkini yang relevan dengan dunia UMKM. Dengan adanya pengetahuan ini, pelaku 
UMKM dapat berinovasi lebih cepat dan lebih tepat sasaran dalam memasarkan 
produk mereka, yang akan meningkatkan peluang mereka untuk berkembang dan 
sukses. 

Dengan adanya pelatihan desain media promosi dan pemasaran digital, 
diharapkan pelaku UMKM di Kecamatan Blimbing dapat meningkatkan kualitas 
promosi produk mereka, membangun brand yang lebih kuat, dan meningkatkan 
penjualan. Keberhasilan program ini dapat berkontribusi pada pengembangan 
ekonomi lokal di Kecamatan Blimbing, yang akan membawa dampak positif bagi 
kesejahteraan masyarakat dan perekonomian daerah secara keseluruhan. Oleh 
karena itu, pelatihan desain media promosi yang diterapkan secara praktis dan 
efektif sangat diperlukan untuk membantu UMKM berkembang lebih baik lagi di 
tengah persaingan yang semakin ketat. Peningkatan keterampilan desain dan 
pemasaran digital juga akan membantu pelaku UMKM di Kecamatan Blimbing 
untuk lebih mandiri dalam mengelola promosi produk mereka, yang pada 
gilirannya dapat mengurangi ketergantungan mereka pada pihak ketiga dalam hal 
pembuatan materi promosi. Dengan begitu, UMKM di Kecamatan Blimbing 
diharapkan akan lebih siap dalam menghadapi tantangan pasar yang semakin 
dinamis. 
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METODE 
Metode pelaksanaan kegiatan pengabdian masyarakat ini adalah: 

1. Pemaparan materi, yaitu penjelasan tentang pemanfaatan aplikasi Canva 
untuk membuat desain, meliputi fitur-fitur yang disediakan oleh aplikasi dan 
cara penggunaannya. 

2. Praktik dan diskusi, yaitu pelatihan dan praktik secara langsung penggunaan 
Canva oleh peserta. Peserta dapat sekaligus berdiskusi terkait dengan 
penggunaan Canva. 

3. Monitoring dan evaluasi kegiatan, bertujuan untuk mengetahui kemampuan 
peserta dalam membuat desain. Setelah mempraktikkan penggunaan Canva, 
masing-masing peserta diberi tugas untuk membuat daftar harga (pricelist) 
produknya masing-masing, kemudian diberikan saran-saran terkait desain 
yang dihasilkan oleh peserta. 
 

HASIL, PEMBAHASAN, DAN DAMPAK 
Sebagian besar pelaku Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) di 

Kecamatan Blimbing memiliki keterbatasan dalam menguasai desain grafis yang 
menarik untuk promosi produk mereka. Banyak dari mereka yang berfokus pada 
peningkatan produk dan layanan, namun sering kali mengabaikan pentingnya 
promosi visual yang efektif. Sebagai akibatnya, media promosi yang mereka buat 
sering kali terkesan monoton, tidak menarik perhatian konsumen, dan kurang 
dapat membedakan produk mereka dari kompetitor. Oleh karena itu, salah satu 
tantangan utama yang dihadapi oleh pelaku UMKM adalah bagaimana 
mengembangkan materi promosi yang dapat memikat perhatian pelanggan 
potensial dan meningkatkan visibilitas produk mereka di pasar yang semakin 
kompetitif. 

Untuk mengatasi tantangan ini, pelatihan desain grafis sederhana 
menggunakan platform yang mudah diakses dan user-friendly seperti Canva, telah 
diperkenalkan kepada pelaku UMKM di Kecamatan Blimbing. Sebelumnya, pelaku 
UMKM merasa kesulitan untuk membuat desain yang profesional karena mereka 
tidak memiliki keterampilan atau pengetahuan dalam bidang desain grafis. Canva, 
sebagai platform desain grafis online yang mudah diakses, telah menjadi solusi 
efektif untuk mengatasi kendala tersebut. Dengan Canva, para pelaku UMKM dapat 
membuat berbagai materi promosi seperti poster, banner, media sosial, dan brosur 
tanpa memerlukan pengalaman desain grafis sebelumnya. 

 
Pengenalan dan Pemanfaatan Canva untuk Pelaku UMKM 
Canva adalah platform desain grafis berbasis web yang menawarkan berbagai fitur 
yang memungkinkan penggunanya untuk membuat desain visual dengan cepat dan 
mudah. Platform ini menyediakan berbagai template yang sudah disiapkan 
sebelumnya, yang bisa langsung dipilih dan disesuaikan dengan kebutuhan. Fitur 
utama yang menjadi fokus dalam pelatihan ini adalah kemampuan untuk 
mengubah elemen desain seperti gambar, teks, font, dan warna untuk 
menghasilkan materi promosi yang sesuai dengan kebutuhan pelaku UMKM. 
Dengan Canva, pelaku UMKM tidak perlu mengeluarkan biaya tambahan untuk 
menggunakan software desain yang mahal dan rumit. Platform ini memberikan 
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akses yang lebih mudah kepada siapa saja yang ingin menghasilkan desain 
menarik dengan sumber daya yang terbatas. 
Pelatihan ini mengajarkan pelaku UMKM bagaimana membuat akun Canva, 
memilih template yang sesuai dengan jenis usaha mereka, dan mengkustomisasi 
desain agar sesuai dengan identitas bisnis. Para peserta dilatih untuk 
menggunakan elemen desain dasar seperti warna, tipografi, gambar, dan layout 
untuk menciptakan desain yang tidak hanya menarik secara visual tetapi juga 
fungsional dalam menarik perhatian pasar sasaran. Penggunaan warna yang tepat 
dan tipografi yang jelas sangat penting dalam memastikan bahwa pesan yang ingin 
disampaikan melalui materi promosi dapat diterima dengan baik oleh audiens 
(Tiyas et al., 2024). Setelah membuat desain, peserta juga diberikan instruksi 
mengenai cara menyimpan dan mengunduh hasil desain dalam format yang sesuai 
untuk digunakan di berbagai platform promosi. 
 
Proses Pembuatan Desain dengan Canva: Langkah demi Langkah 
Setelah pelatihan, peserta UMKM di Kecamatan Blimbing dapat mengikuti langkah-
langkah praktis untuk membuat desain promosi. Langkah pertama adalah 
pembuatan akun Canva, yang dapat dilakukan dengan mudah melalui Google, 
Facebook, atau email. Setelah itu, para peserta dapat memilih jenis desain yang 
ingin dibuat, seperti poster, spanduk, banner media sosial, dan lainnya. Canva 
menyediakan ribuan template yang dapat dipilih dan langsung disesuaikan dengan 
konten yang relevan untuk produk yang dipromosikan. Template ini memberikan 
kemudahan bagi pelaku UMKM yang belum terbiasa dengan desain grafis, karena 
mereka dapat memulai dari desain dasar yang sudah disiapkan dan kemudian 
menyesuaikannya. 
Selain menggunakan template, peserta juga diajarkan untuk membuat desain dari 
awal, yang memungkinkan mereka untuk lebih mengeksplorasi kreativitas mereka. 
Dalam hal ini, Canva memberikan kebebasan bagi pengguna untuk 
mengkustomisasi elemen desain dengan menambahkan elemen baru seperti 
gambar, ikon, atau ilustrasi, serta memilih warna dan font yang sesuai dengan citra 
bisnis mereka. Fitur ini memungkinkan pelaku UMKM untuk memiliki desain yang 
lebih personal dan mencerminkan karakteristik produk mereka dengan lebih baik. 
Desain yang dihasilkan dapat langsung digunakan dalam promosi online melalui 
platform media sosial seperti Instagram, Facebook, atau Twitter, yang dapat 
memperluas jangkauan pasar mereka. 
 
Penggunaan Desain Promosi untuk Pemasaran Digital 
Salah satu aspek penting dari pelatihan ini adalah pemahaman tentang bagaimana 
desain visual dapat meningkatkan efektivitas pemasaran produk melalui media 
digital. Di era digital ini, media sosial menjadi saluran utama bagi UMKM untuk 
mempromosikan produk mereka dan menjangkau audiens yang lebih luas. Oleh 
karena itu, pelatihan ini tidak hanya berfokus pada pembuatan desain yang 
menarik, tetapi juga pada bagaimana menggunakan desain tersebut untuk 
meningkatkan keterlibatan dan penjualan melalui platform digital. Canva 
memungkinkan pengguna untuk membuat desain yang sesuai dengan ukuran dan 
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spesifikasi platform media sosial yang berbeda, seperti Instagram, Facebook, dan 
Twitter. 
Peserta pelatihan juga belajar bagaimana membuat konten promosi yang dapat 
menarik perhatian pengguna media sosial dengan menggunakan elemen desain 
yang sesuai. Desain yang baik dapat meningkatkan visibilitas produk, menarik 
perhatian lebih banyak pengguna, dan meningkatkan kemungkinan interaksi yang 
lebih besar dengan audiens. Hal ini sejalan dengan temuan dari Sugianto et al. 
(2022), yang menyatakan bahwa pemanfaatan platform digital seperti media 
sosial, yang didukung dengan desain visual yang menarik, dapat meningkatkan 
efektivitas pemasaran produk, memperkuat branding, dan memperluas jangkauan 
pasar. 
 
Manfaat dan Dampak Positif dari Pelatihan 
Pelatihan desain grafis menggunakan Canva telah memberikan dampak yang 
signifikan bagi pelaku UMKM di Kecamatan Blimbing. Salah satu manfaat utama 
yang dirasakan oleh peserta adalah peningkatan kualitas materi promosi yang 
mereka hasilkan. Sebelumnya, banyak pelaku UMKM yang kesulitan untuk 
membuat desain yang menarik dan profesional, namun setelah mengikuti 
pelatihan ini, mereka sekarang dapat menghasilkan desain yang lebih kreatif dan 
menarik, yang pada gilirannya meningkatkan daya tarik produk mereka di mata 
konsumen. Hal ini memungkinkan pelaku UMKM untuk memasarkan produk 
mereka dengan cara yang lebih efektif dan kompetitif. 
Selain itu, pelatihan ini juga memberikan pemahaman yang lebih baik tentang 
pentingnya pemasaran visual dalam meningkatkan daya tarik produk. Pelaku 
UMKM kini lebih menyadari bahwa desain yang baik dapat meningkatkan peluang 
untuk menarik lebih banyak pelanggan dan membuat produk mereka lebih 
menonjol di pasar. Dengan peningkatan keterampilan desain grafis yang baru, 
pelaku UMKM di Kecamatan Blimbing kini lebih siap untuk menghadapi 
persaingan pasar yang semakin ketat (Sugiyama & Andree, 2020). 
Pelatihan ini juga berdampak pada peningkatan pemasaran digital. Setelah 
mempelajari cara membuat desain yang lebih menarik, peserta mulai 
mengaplikasikan desain tersebut di berbagai platform digital, seperti media sosial 
dan website, untuk mempromosikan produk mereka. Hal ini membuka peluang 
bagi mereka untuk menjangkau pasar yang lebih luas, bahkan di luar kecamatan 
atau kota mereka. Dengan menggunakan media sosial dan aplikasi e-commerce, 
pelaku UMKM dapat memperkenalkan produk mereka ke audiens yang lebih besar, 
meningkatkan potensi penjualan, dan memperkuat branding produk mereka. 
Pelatihan desain grafis sederhana menggunakan Canva untuk pelaku UMKM di 
Kecamatan Blimbing telah memberikan dampak yang sangat positif dalam 
meningkatkan kualitas promosi produk mereka. Dengan menggunakan alat desain 
grafis yang mudah diakses dan user-friendly, pelaku UMKM kini dapat membuat 
materi promosi yang lebih menarik dan profesional. Pelatihan ini tidak hanya 
meningkatkan keterampilan desain pelaku UMKM, tetapi juga memberikan 
pemahaman yang lebih baik tentang pentingnya pemasaran visual dan bagaimana 
memanfaatkannya untuk meningkatkan daya saing di pasar. Dengan keterampilan 
baru ini, pelaku UMKM di Kecamatan Blimbing kini lebih siap untuk menghadapi 
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persaingan pasar yang semakin ketat dan memperluas jangkauan pasar mereka 
melalui pemasaran digital yang efektif. 
 

 
Gambar 1. Kegiatan Pelatihan 

 
Setelah dilakukan pelatihan desain sederhana dengan menggunakan Canva 

ini, peserta dapat membuat desain daftar harga yang lebih menarik dan informatif 
dibandingkan dengan sebelum dilakukan pelatihan. Dengan desain daftar harga 
sebagai media promosi yang menarik dan informatif, diharapkan para pelaku 
UMKM dapat menarik lebih banyak konsumen yang berdampak pada 
meningkatkan penjualan produk. 
 
SIMPULAN 

Pelatihan desain grafis sederhana menggunakan Canva telah memberikan 
kontribusi signifikan dalam meningkatkan kualitas promosi produk UMKM di 
Kecamatan Blimbing. Sebagai alat yang mudah diakses dan user-friendly, Canva 
memungkinkan pelaku UMKM yang sebelumnya tidak memiliki keterampilan 
desain grafis untuk menciptakan materi promosi yang lebih menarik dan 
profesional. Penggunaan platform ini telah mempercepat proses pembuatan 
desain dan memberikan pelaku UMKM keterampilan yang mereka butuhkan untuk 
bersaing di pasar yang semakin kompetitif. 

Dengan pelatihan ini, para pelaku UMKM tidak hanya memperoleh 
kemampuan untuk membuat desain visual yang lebih menarik, tetapi juga 
mendapatkan pemahaman yang lebih dalam tentang pentingnya pemasaran visual 
dalam mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Desain yang lebih menarik 
dan profesional telah meningkatkan daya tarik produk mereka, yang pada 
gilirannya meningkatkan visibilitas dan daya saing di pasar. Selain itu, dengan 
kemampuan untuk memanfaatkan platform digital dan media sosial, pelaku UMKM 
kini lebih siap untuk memperluas jangkauan pasar mereka dan memasarkan 
produk mereka secara lebih efektif, bahkan di luar wilayah mereka. 

Penerapan desain grafis yang lebih baik melalui Canva dan pemahaman yang 
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lebih baik tentang pemasaran digital tidak hanya meningkatkan kualitas promosi, 
tetapi juga memberikan peluang bagi UMKM untuk memperkuat brand mereka 
dan mencapai audiens yang lebih luas. Sebagai hasilnya, pelatihan ini telah 
memberikan dampak positif dalam pengembangan ekonomi lokal, membantu 
UMKM di Kecamatan Blimbing untuk berkembang dan berinovasi dalam 
menghadapi tantangan pasar yang semakin dinamis. 
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